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LE IMPRESE ITALIANE

«Positiva ’eliminazione di barriere non tariffarie»

Vengono meno ostacoli
come certificazioni e test
Possibili altri miglioramenti

Giovanna Mancini

«In un periodo in cui prevalgono le
spinte protezionistiche, & in contro-
dendenza la sigla di un accordo che
elimina delle barriere al libero com-
mercio, tariffarie enon». Gianmarco
Giorda, direttore di Anfia (Associazio-
ne nazionale filiera industrie auto-
mobilistiche) cosicommental'intesa
raggiuntatra Giappone e Unione Eu-
ropea.llsettoredell’auto e traipiitin-
teressatiaunamaggiore aperturadel
mercato giapponese, vistoche &ilse-
condo comparto manifatturieroita-
liano pervalore dibeni esportati verso
il Sol Levante. Nel 2017 (dati Anfia)
I'Italia ha venduto al Giappone circa
10.500autovetture, per 566 milioni di
euro, mentre ne ha importate circa
34mila, per 471 milioni. Per quantori-
guardala componentistica, le impor-
tazionihannoraggiuntoi2similioni
di euro di valore, controi 313 milioni
di euro di prodotti esportati.
Inquesto casoidazieconomicieli-
minatisonoquellichelaUeprevedeva
per le vetture e i componenti delle
aziende giapponesi(rispettivamente
al1o0%eal 3%), incambiodell’elimina-
zione di barriere non tariffarie sul
fronte opposto. «Abbiamo ottenuto
impegno del Giapponeaeliminarele
barriere comele norme perl’omolo-
gazione deiveicoli - spiega Giorda .
Positive anche le clausole di salva-
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guardia concordate, per cuil’Unione
europeapotrebbereintrodurreleta-
riffe qualorail Giappone dovesse ve-
nir meno aquesto impegnos».
Unsettore che vedracadereanche
dazieconomici éinvece quellodel tes-
sile-moda, primo compartodelmade
inItaly pervaloredibeniesportatiin
Giappone, con 973 milioni di euro di
benivendutiloscorsoanno(dati Smi).
Idaziprecedentemente applicati sui
prodotti italiani andavano dal 2-6%
deifilatial 5-8% deitessuti, finoal 9-
12%circadel’abbigliamento. «Il Giap-
pone & uno dei Paesi piti importanti
perinostribrand, perché éunmerca-
to evoluto ad alto valore aggiunto -
commentail presidente di Smi (Siste-
ma Moda Italia), Marino Vago -. Un
aspetto importante dell’intesa & che
vengono meno ostacoli come certifi-
cazioni e test sulle merci, in nome di
una semplificazione delle relazioni
cheperun’industriacomelanostraé
importante: le nostre sono aziende
piccole e medie, che soffrono molto
questo genere divincoli. Sonoveree
proprie barriere al commercio».
Peril settoreagro-alimentarel'ac-
cordocomporteralasoppressione di
dazi elevati su molti formaggi e su
prodottiagricoli trasformati. Vengo-
no inoltre riconosciuti € tutelati sul
mercato giapponese oltre 200 pro-
dotticonspecifica origine geografica
europea: tra questi, il Parmigiano
Reggiano,I’Asiago, 'aceto balsamico
diModenaeil prosecco. «Unbicchiere
mezzo vuoto e mezzo pieno da mi-
gliorarein corsod’opera, cheapreco-
munque unmercatostrategico—os-
servail presidente di Federalimenta-

re, Luigi Scordamaglia —. Quello che
miinteressaé pero misurare connu-
meri e fatti le conseguenze degli ac-
cordi che si chiudono, pretendendo
che si intervenga sui punti critici per
leaziendeitaliane». Nell’accordo Ue-
Giappone, irisultati positivisonoarri-
vatisecondo Scordamaglia «peralcu-
nideinostriprodotti esportati, meno
peraltri, periqualiladifesadellade-
nominazione diorigine portataacasa
nella versione iniziale & stata inade-
guata. La nostra reazione dovrebbe
comungque aver portato deimigliora-
mentiincorsod’opera, tracuilatutela
anche deltermine generico“Grana”,
inizialmente nonprotetto. Oraanalo-
ghirisultatidovranno essere ottenuti
per le altre nostre specialita e per
quellosaraindispensabile nonsmet-
tere diintervenire. Questodeve essere
Papproccio da seguire, senza alcuna
contrapposizione ideologica».
Soddisfatto, soprattutto per il ri-
svolto politico dell’accordo, il presi-
dente diFederfarma, Massimo Scac-
cabarozzi: «Ilnostro ¢ il quinto setto-
reitaliano per export verso il Giappo-
ne su 108 settori, con un valore di
preparati farmaceutici dibase intor-
no ai 440 milioni di euro». Il settore
nonsubivadazi,maleaziendeitalia-
ne saranno comunque favorite dalli-
bero scambio. «Per noi il punto fon-
damentale & che i farmaci non sono
benidilargo consumo né commodity
— osserva Scaccabarozzi —. Aldiladi
eventuali danni economici, pernoisi
tratta di difendere un principio di
fondo, il diritto allasalute deicittadini
diogni Paese».
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I rapporti commerciali Italia-Giappone

L'INTERSCAMBIO
In'miliardi di euro
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o PRINCIPALI SETTORI DI PUNTADELL'EXPORT ITALIANO
. In percentuale del totale. Esportazioni gennaio-aprile 2018
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