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Pierangelo Decisi. Vicepresidente Anfia Componenti

Occasione di crescita con una nuova governance

anager capaci a capo dei
brandeimportanza perogni
marchio. Per Pierangelo De-
dsi,imprenditoredell'auto-
motiveevicepresidentediAnfiaCom-
ponentil'operazioneStellantis promet-
tebene. «Sonoconvintocheil futuroper
chiefornitorediunodiquestibrand da-
ra la possibilita di crescere e cogliere
nuove opportunitar.
Glistabilimentiitalianicheruolo
giocheranno?
Ho apprezzato moltissimo il fatto che
comeprimoattoil ceo Tavaresabbiavi-
sitatoglistabilimentiitalianienonvice-
versa. Da industriale dico che in un
mondochestacambiandomolto, leim-
preseitalianeavrannomolte opportu-
nitadacogliere, concreteedibusiness,

Pierangelo
Decisi.
Vicepresidente
Anfia
Componenti

maanchedinuovealleanzeed aperture
anuove regioni.
Lacomponentisticaitalianahaun
problema di dimensionamento edi
governance?
Nel Gruppo Stellantis la divisione tra
azionisti emanagersie compiuta, co-
medovrebbe essere nellegrandiazien-
de. Spero che i nostri industriali capi-
scano che se vogliono bene alle loro
aziende, che spessosonolelorocreatu-
re,devonoimpararequantosiaimpor-
tanteimpostarleinmanieradaandare
avanti senza di loro e senza membri
dellafamiglia. Sevogliamofarcrescere
le aziende non ¢ detto che dobbiamo
controllarne il100%. Serve imboccare
lastradadelladivisionenettatraazio-
nistiemanager, altrimentinonsapre-

mocoglierequestomomentoesfruttare
una possibilita di crescita per 'italia.
Quale il limite pil1 pesante per le
imprese fornitriciitaliane?
Mlimitedellacomponentisticaitaliana
perdecenni ne ¢ statala forza, ossiala
capacita imprenditoriale diuna fami-
gliadiimpegnarsicompletamentenel-
lagestionedell'azienda. Oinostriazio-
nistiimparanoa essere come le fami-
glie di fornitori soprattutto tedesche,
chehannoraggiuntouncorrettoequi-
libriodimensionale, prima, e poiazien-
dalee digovernance, oppure nonsian-
draavanti. Lafusione cidala possibilita
dicrescereindimensionieintrapren-
dereil percorso obbligato didivisione
tramanagement eazionista. Osivain
questadirezione osivatuttiacasa.

Serviraaprire unastagionedial-
leanze oacquisizioni?
Si,eperduemotivi. Perché esistonoim-
preseitaliane chehannounareputazio-
necosibuonadametterleincondizioni
di poter essere aggregatori. E poi per-
ché, qualora soggetti vicini allo Stato
comeCassaDepositie PrestitioSismet
volessero giocare lapartita, potrebbero
darequell'iniezione dicapitalinecessa-
riaarafforzarelenostreimpreseefarle
diventare campioni.

Unbrand come MaseratiaTorino
rappresentaunaopportunitaolasfi-
daeédifficile?

1l marketing dice che i brand luxury
hanno futuro, ma servira saperselo
giocare bene.
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