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LA MISSIONE

Boccia ad Algeri: area Med
strategica per lo sviluppo

Confindustria
Algeria, ponte
che unisce

le due sponde
del Mediterraneo

Le due sponde del Mediterraneo
possono «combinare la potenza
manifatturiera conl’abbondanza di
risorse energetichex». Cosi il presi-
dente di Confindustria, Vincenzo
Boccia, ieri ad Algeriin una missio-
ne con le imprese italiane rilancia
la centralita delle relazioni con il

Ad Algeri la missione guidata
dal presidente di Confindustria,

continente africano.

Risorse energetiche e manifattura
Algeria ponte verso il Mediterraneo

- che Businessmed, I’associazione

apagina 13

Vincenzo Boccia, in occasione

del Businessmed (8oomila Pmi
del Mediterraneo).

CONFINDUSTRIA

Incontro tra Boccia

e Saida Neghza, presidente
delle imprese algerine

La meccanica ¢ la voce
principale delle nostre
esportazioni

Marzio Bartoloni

Le due sponde del Mediterraneo
possono «combinare la potenza
manifatturiera con I'abbondanza
dirisorse energetiche» per spinge-
re questa regione «a riaffermare
fortemente il suo ruolo di protago-
nista sulla scena internazionale».
Conl’Algeria che puo diventare «il
cuore della nostra collaborazione
economica intraregionale» non so-
lotrasponda Nord e Sud del Medi-
terraneo, «ma anche guardando al-
P'Africa». Cosiil presidente di Con-
findustria, Vincenzo Boccia, ieriad
Algeri in una missione con le im-
prese italiane rilanciala strategici-
tadel «Mare nostrum» e del conti-
nente africano in occasione dei
«Med business days», uno degli
eventidipunta della collaborazio-
netrale associazioniimprendito-
riali del Mediterraneo.

Un appuntamento, questo,
aperto dalla presidente della Con-
findustria algerina (Cgea), Saida
Neghza, che attualmente guidaan-
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cherappresenta piti di 8oomilaim-
prese del Mediterraneo, apparte-
nentia 24 confederazionidi2o Pa-
esi(da Confindustriaalla Bdatede-
sca fino alle associazioni di molti
Paesi africani e del Mediterraneoa
cominciare appunto dalia Cgeaal-
gerina). Un propulsore perl'econo-
mia dell’area che lo stesso Boccia
definisce «il piu grande aggregato-
re di aziende in tutta la regione».

Questa missione tral’altro e la pri-
maall’estero che Confindustria or-
ganizzain collaborazione con Bu-
sinessmed, di cui & primo vicepre-
sidente Giovanni Lettieri.
Alcentrodell’incontrole grandi
opportunita di investimento e di
partnership che offre’Algeria, un
Paese che vive ancora della dipen-
denza dagliidrocarburi - & un part-
ner energetico fondamentale per
I'ltalia e ’'Europa - ma che si sta
sforzando negli ultimi anni di di-
versificare la sua economia offren-
do forti potenzialita in numerosi
settori e sfruttando anche unasta-
bilita politica inusuale a fronte de-
gli stravolgimenti vissuti da molti
Paesi vicini. leri durantel’incontro
sono stati accesi i riflettori su setto-
ri emergenti come quelli delle
energie rinnovabili, del digitale,
delle costruzioni e dei lavori pub-
blici - il presidente di Confindu-
stria ha citato a esempio il grande
progetto dell’autostrada Trans-
Sahariana che unifichera i Paesi
della sponda meridionale del Me-

diteranneo e dell’Africa, attraverso
I’Algeria -, ma anche l'automotive
elameccanica. L'industriaalgerina
¢ storicamente equipaggiata con
macchinariitaliani, ed ¢ ovviamen-
te la meccanica la voce principale
delle nostre esportazioni verso il
Paese. L’Italia é infatti leader in
molti settori, dalle macchine peril
confezionamento e I'imballaggioa
quelle per la trasformazione agro-
industriale fino ai materiali e mac-
chinari da costruzione.
Lerelazioni economiche tralta-
lia e Algeriasono solide, conunin-
terscambio che vale 8,2 miliardi di
euro (nel 2017) nonostante il calo
delle nostre esportazioni registrato
negli ultimi anni (con un -5,7% per
il periodo gennaio-settembre 2018)
dovuto principalmente all’adozio-
ne, daparte di Algeri, diunaseriedi
misure restrittive delle importa-
zioni. Sempre I'anno scorso, I'ltalia

figurava in qualita di primo paese
cliente dell’Algeria e diterzo paese
fornitore, secondo in Europa, dopo
laFrancia. Nel paese le nostre im-
prese operano soprattutto nel set-
tore dell'oil&gas e delle infrastrut-
ture e costruzioni. Ma & piu in ge-
nerale il Mediterraneo a rappre-
sentare un’area strategica per
I'Ttalia, non soltanto in termini di
vicinanza geografica maanche per
il suo ruolo di piattaforma di con-
nessione globale. Tanto che il no-
stro interscambio con la sponda
sud del Mediterraneo haraggiunto
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i49,3 miliardi nel 2017, e, conuna
quota pari al 5,7% del totale, siamo
il quinto paese fornitore dell’area
con circa 3500 imprese presenti.
«Credo che sia giuntoilmomen-
to per noi associazioni e societa
mediterranee - ha detto Boccia - di
rafforzarele nostre sinergie al fine
di promuovere partenariati strate-
giciin tutto il continente» inmodo
da «rendere tangibili per le nostre
imprese le innumerevoli opportu-

nita offerte dalla regione». «Per
raggiungere questo obiettivo e
promuovere il co-sviluppo deino-
stri Paesi, Confindustria - ha con-
clusoil presidente - & convinta del-
lanecessita di investire in progetti
di partnership industriale».
All’evento, seguito daisoincon-
tri bilaterali, erano presenti oltre
200 imprese provenienti da16 pae-
sidell’area del Mediterraneo: Alge-
ria, Burkina Faso, Egitto, Giorda-

AREA

82 miliardi  3.500

L'interscambio con I'Algeria

SEMPRE PIU STRATEGICA

Imprese nel Sud mediteranneo

L'anno scorso, I'ltalia & stato il
primo paese cliente dell’Algeria e
il terzo paese fornitore, secondo
in Europa, dopo la Francia.

Nel paese le nostre imprese
operano soprattutto nel settore
oil&gas e delle infrastrutture e
costruzioni. Tra i settori pit
interessanti per I'ltalia ci sono:
energie rinnovabili, digitale,
automotive e meccanica
(quest'ultima & la voce principale
del nostro export)

| il Mediterraneo rappresenta
un‘area strategica per I'ltalia, non
soltanto in termini di vicinanza
geografica ma anche peril suo
ruolo di piattaforma di
connessione globale. Tanto cheil
nostro interscambio con la
sponda sud del Mediterraneo ha
raggiunto i 49,3 miliardi nel 2017,
e, con una quota pari al 5,7% del
totale, siamo il quinto paese
fornitore dell'area con circa 3500
imprese presenti.

Vincenzo
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Algeri |l presidente Boccia con la presidente di Businessmed Neghza
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nia, Grecia, Iran, Italia, Francia, Li-
bano, Libia, Malta, Marocco, Porto-
gallo, Territori Palestinesi, Tunisia,
Turchia. L'talia ha partecipato con
una delegazione ristretta e partico-
larmente qualificata, compostada
tre associazioni imprenditoriali -
Assafrica&Mediterraneo, Anfia e
Anitec-Assinform - e da oltre 20
imprese, prevalentemente di pic-
cole e medie dimensioni e con forti
interessi nell’area.
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