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MT DowJones Titolo: Auto:dato immatricolazione
appesantito da Germania
Data: 14 giugno 2007
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Auto: dato immatricolazione appesantito da Germania
TORINO (MF-DJ)--1l risultato complessivo dei dati europei
sull'immatricolazione e' stato pesantemente influenzato dal bilancio
tedesco.

Secondo un comunicato dell'Anfia (Associazione Nazionale Filiera
Industria Automobilistica), senza il dato tedesco le vendite di auto in
Europa occidentale mostrerebbero un trend crescente.

com/vz

Auto: dato immatricolazione appesantito da Germania -2-

In controtendenza assoluta I'ltalia che, grazie alla spinta degli incentivi statali, ha registrato a
maggio una crescita in volumi del 7,3% rispetto a maggio 2006. Gli altri quattro principali Paesi
europei hanno invece chiuso il mese al ribasso, passando da un -0,2% della Spagna, a un -
2,2% della Gran Bretagna, a un -2,8% della Francia e ad un -11,1% della Germania. Nei primi
cinque mesi dell'anno hanno mantenuto un trend riflessivo delle vendite la Germania (-9,6), la
Francia (-2,4%) e la Spagna (-1,6%), mentre Gran Bretagna e Italia hanno registrato una
crescita rispettivamente del 2,2% e del 6%.

| Paesi nuovi membri dell'lUe hanno manifestato un trend positivo delle vendite. L'incremento
rispetto ai volumi raggiunti nel maggio 2006 e' stato pari all'11,1% con circa 105 mila nuove
immatricolazioni. Dall'inizio dell'anno i volumi hanno superato le 463 mila unita’, con una
crescita nel periodo pari al 12,5%.

Infine, le marche nazionali nel contesto europeo allargato (EU25+EFTA) in maggio hanno
registrato una crescita pari al 5,7%, mentre da inizio anno la variazione positiva si e' attestata a
+6,7%. Nei primi cinque mesi del 2007 la loro quota di mercato e’ cresciuta dell'8,3%, superiore
di 0,6 punti a quella del 2006. Considerando i soli mercati dell'Europa Occidentale
(EU15+EFTA), i piu' importanti in termini di volumi, la quota di mercato nel cumulato, e' stata
pari all'8,5%. com/vz

(END) Dow Jones Newswires
June 14, 2007 07:32 ET (11:32 GMT)
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Infomotori

Titolo: In maggio I'ltalia traina le
immatricolazioni in Europa
Data: 14 giugno 2007
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Auto & Moto Web T¥ Magazine

In maggio I'ltalia traina le immatricolazioni in
Europa

14/06/2007 - Secondo i dati di immatricolazione — resi oggi noti - il
mercato europeo delle vetture ha subito un nuovo rallentamento:
per il quarto mese consecutivo, eccezion fatta per gennaio, le
vendite complessive effettuate nei 18 paesi (EU15+EFTA) hanno
chiuso in flessione, pari al 2,4% in maggio con oltre 1,337 milioni
di nuove autovetture.

Dall'inizio dellanno le vendite totali hanno sfiorato i 6,5 milioni
circa di auto, un valore piu basso dell'l,3% rispetto ai 6,582
milioni di unita immatricolate nei primi cinque mesi del 2006.

Il risultato complessivo €& stato pesantemente influenzato dal
bilancio tedesco che, come noto, risente dellaumento di 3 punti
percentuali dell’aliquota IVA effettuato all'inizio di questo anno. Se
non si considerasse la Germania, le vendite di auto nell’Europa
occidentale mostrerebbero addirittura un trend crescente.

In controtendenza assoluta I'ltalia che, grazie alla spinta degli
incentivi statali accompagnati dalle campagne promozionali delle
Case automobilistiche, ha registrato nel mese una crescita in
volumi del 7,3% rispetto a maggio 2006. Gli altri quattro principali
Paesi del contesto europeo hanno invece chiuso il mese al ribasso,
passando da un -0,2% della Spagna, a un -2,2% della Gran
Bretagna, a un -2,8% della Francia fino ad arrivare al pesante calo
a due cifre (-11,1%) della Germania.

Nei primi cinque mesi dellanno hanno mantenuto un trend
riflessivo delle vendite la Germania (-9,6), la Francia (-2,4%) e la
Spagna (-1,6%), mentre Gran Bretagna e Italia hanno registrato
una crescita rispettivamente del 2,2% e del 6%.

I Paesi nuovi membri dell’Unione Europea hanno manifestato un
trend positivo delle vendite: con circa 105 mila nuove
immatricolazioni, l'incremento rispetto ai volumi raggiunti nel
maggio 2006 é stato pari all'l1,1%. Dall'inizio dell'anno i volumi
hanno superato le 463 mila unita, con una crescita nel periodo pari
al 12,5%.

Infine, le marche nazionali nel contesto europeo allargato
(EU25+EFTA) in maggio hanno messo a segno una crescita pari al
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5,7%, mentre da inizio anno la variazione positiva si € attestata a
+6,7%. Nei primi cinque mesi del 2007 la loro quota di mercato si
e attesta all’8,3% superiore di 0,6 punti a quella del 2006.
Considerando i soli mercati dell’'Europa Occidentale (EU15+EFTA),
i pit importanti in termini di volumi, la quota di mercato nel
cumulato, e stata pari all'8,5%.

Con 250 imprese associate, che esprimono un fatturato di 52
miliardi di euro e 120.000 dipendenti, ANFIA - Associazione
Nazionale Filiera Industrie Automobilistiche - & una delle maggiori
associazioni di categoria aderenti a Confindustria.

L’Associazione ha l'obiettivo di rappresentare gli interessi delle
industrie associate nei confronti delle istituzioni pubbliche e
private, nazionali e internazionali e di provvedere allo studio e alla
risoluzione delle problematiche tecniche, economiche, fiscali,
legislative, statistiche e di qualita del comparto automotive.
ANFIA si compone di 9 Gruppi merceologici, ciascuno coordinato
da un presidente e guidato da un comitato direttivo: costruttori,
autovetture sportive e speciali, carrozzieri autovetture, autobus,
carrozzieri veicoli industriali, componenti, produttori camper,
pneumatici, rimorchi.

i
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1l Sole 24 Ore Titolo: Auto, exploit della Fiat in Europa
Data: 15 giugno 2007
Diffusione: 345.094

Pubblicazione: quotidiano

Il gruppo Volkswagen mantiene il primato

QUOTE DI MERCATO
Periodo gennaio-maggio. Datiin %

CHI SALE...

... ECHI SCENDE

Renault 8,6 Fiat 83
Gm 10,2 Toyota 6,1
' Ford Daimler Chrysler 5,5
Psa 13,2 Bmw 4,9
G. Volkswagen 194 Altri 13,1 Periodo maggio 2007-maggio 2006. Datiin %
Renault 94 Fiat 73 ® Honda——————++——— #12 @ Nissan e 16,8
| Gm 10,4 Daimler Chrysler 5,7 @ Fiat i 457 @ Hyundai ~——r———r -9,9
Ford 10,6 Toyota 56 ® Bmw e 45,6 @ Gm e 8,9
Psa 13,2 Bmw 49 ® Suzuki - 4,3 @ Renault —————ee -84
G. Volkswagen 194 Rt Altri 13,1 @ Psa - — +2.,8 @ Mitsubishi- - -4,4

| Fonte: Acea

Motori. La quota ¢ salita all'8,3% contro il

Augusto Grandi
TORINO

.5 Maggio incorona Fiat regina
del mercato europeo dell'auto. 11
gruppo torinese ha consegnato il
mese scorso 118.950 vetture, met-
tendo a segno un progresso del
5,7% in un mercato che & calato
dell', 69, con1.442.518 immatrico-
lazioni. Per il Lingotto la quota &
salita dal 7,7 all'8,3%. Eppure Ser-
glo Marchionne, amministratore
delegato diFiat, ¢ solo «quasisod-
disfatto» del risultato, poicheé ri-
tiene che il gruppo abbia potenzia-
lith maggiori. Rimane conferma-
tol'obiettivo del 10% di quotaen-
troilzo10 enelfrattempo simolti-
plicanogliaccordi conpartnerin-
| ternazionali: due entro l'anno e
uno — ha spiegato Marchionne
—{orse entrolafine del mese.

Meglio di Fiat, quanto a vendite

in Europa, ha fatto solo Honda, in
crescita a maggio del 129, ma con
meno di 27mila consegne mentre il
| gruppo torinese & seguito da Bmw
| conunincrementodelsGpercento.
l Nel complesso, perd, il merca-
| to europeo appare in difficolta.

«E anche negativo il bilancio dei

primi 5 mesi — ricorda Gian Pri-
| mo Quagliano, direttore del Cen-
| tro studi Promotor — che, con
| 6.955.801 immatricolazioni, evi-
! denzia una contrazione dello 0,6
per centox. Un calo che — prose-
gue Quagliano — & il risultato di
una flessione dell',3% nell’Euro-
| pa occidentale e di una crescita
| del 9,2% nei nuovi membri
dell'Unione europea.

Sui mercati occidentali pesa
la prolungata flessione delle
vendite in Germania, seguita
all'aumento dell'Iva. A maggio
le immatricolazioni sono calate
dell'11,1% e questo — notano ad
Auto Insight — ha penalizzato
le vendite delle marche tede-
sche. Cosi come — aggiungono
— sono stati sfavoriti i marchi
coreani che concentrano le ven-
dite nell’'Europa del Nord dove,

LA TENDENZA
Suirisultati complessivi
pesare la riduzione

degli ordiniin Germania
(-11,1%). Ancora aumenti
nei Paesi dell’Est

a maggio, ci sono stati meno
giornilavorativi.

Per Quagliano, perd, le difficol-
ta sono legate soprattutto «airin-
cari del costo del denaro, decisi
dalla Banca centrale europea; la
domanda diautoin tutta Europaé
fortemente legata alladisponibili-
ta di credito al consumo a buon
mercato e 'aumento del costo del
denaro costituisce un fattore fre-
nante per lavendita di auto».

All'Anfiasottolineano perd co-
me |'Ttalia rappresenti un‘area in
controtendenzarispetto aiprinci-
pali mercati che sono in calo:
+7,3% per la Penisola a fronte del
calo del 2,89 del mercato france-
se, del 2,206 della Gran Bretagna e

dello 0,29 della Spagna. Mercati
dove Fiat continua a crescere,
con l'eccezione della Germania
dove la flessione & perd contenu-
ta in uno 0,3% a fronte del calo -
dell'n1,1% del mercato tedesco.

Nonsitratta solo diun exploit
momentaneo poiché le conse-
gne del gruppo torinese in Euro-
pahanno superato le 576mila uni-
ta dall'inizio dell’anno, con un
progresso del 6,79 che ¢ inferio-
re solo agli incrementi registrati
da Toyota e Honda. Merito del
successo della Panda, 'auto pilt
venduta in Europa nel segmento
A, ma anche del positivo anda-
mento della Punto mentre si co-
minciano a sentire gli effetti del-
la crescita della Bravo. Senza di-
menticare che comincia a mani-
festarsil'impazienzaperillancio
della 500. In aumento anche le
vendite della Lancia mentre fre-
na I’Alfa Romeo, anche per il
blocco degli impianii di Pomi-
gliano per 15 giorni ad aprile.

Quantoaglialtrigrandi costrut-
tori, Auto Insight evidenzia l'otti-"
mo risultato di Audi che contribu-
isce a ridurre la frenata del grup-
po Volkswagen, «mentre cresce
Peugeot conla 207 che, dopo una
partenza lenta, sta oramarciando
a pieni giri». Per la Gm una bru-
sca frenata (-8,9%) che potrebbe
essere legata allamaturita dialcu-
ni prodotti (comel'Astra) mentre
la crisi Renault prosegue, tra vet-
ture in via di sostituzione e altre
che non hanno ancora garantitoil
successo sperato.
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7.7% di un anno fa - In flessione le immatricolazioni Gm

Auto, exploit della Fiat in Europa

| A maggio +5,7% le vendite del Lingotto in un mercato in calo (-1,6%)



Il Messaggero Titolo: Immatricolazioni
Data: 15 giugno 2007

Diffusione: 229.727
Pubblicazione: quotidiano

Frenata a maggio
per I'auto in Europa
Italia in controtendenza
con la Fiat a tuttogas

di GIULIA LEONI

- MILANO - Il mercato dell’uto in Europa
 tiraancora il freno. A maggio le immatricola-
- zioni sono scese dell’1,6% dopo che ad aprile
- avevano segnato un calo dello 0,6%. Tra i -
| maggiori mercati continua a crescere solo
~ quelloitaliano (+7,3%) dove, come sottolinea
%An@ Ieffetto incentiviva avanti: da inizio -

007 le immatricolazioni sono salite del 6%.
- E Fiat anche a maggio ha continuato a
primeggiare con la quota di mercato, in
Europa, salita ;
all’8, 5% E——
- (+0,6%). Tori- .
o ha segnato T 3 quota di Tormo -

. un incremento

. delle immatri- )

; C&%Zi(l)ll?i adrfl:l Salea]l 8750/ 0
- 4,8%  (quasi . .
114 3nila le au- MaIChIOIHle.

to vendute). In . i
sciaaquestida-  UN accordo a grugno
ti ieri il titolo :
Fiat ha sfonda-
to i 21 euro :
(+2,7%) spinto anche dalle dichiarazioni del-
I’a.d. Sergio Marchionne che ha annunciato
un accordo internazionale forse gid entro fine
- giugno. Ilmanager51edetto«quastsoddlsfat- :
to» della crescita della quota di mercato
anchese «il gruppo ha potenzialita maggiorie
il risultato & buono ma non ideale». E ha .
 ribadito che Torino punta ad una quota del
- 10% in Europa entro il 2010. Pesante a
maggio il calo delle vendite in Germania -
* (-11,1%) complice 'aumento del 3% dell’ali- -
. quota Iva. Male anche la Francia (-2,8%), la -
- Gran Bretagna (-2,2%). Sulla frenata della
. domanda di auto in Europa (-0,6% da inizio
anno) - commentano gli esperti del centro -
Studi Promotor - influisce I'aumento del
costo del denaro che deprime il credito al -
consumo. Continuano a brillare invece 1
nuovi stati membri (+11,1% a maggio e
: +9,2% sui cinque mesi). Tornando a Torino,
~ ancoraprotagonista il marchio Fiat con quasi -
_ 88mila auto vendute (+6,8%) e una quota al |

- 6,6% (+0,6%). Brilla Fiat Panda, I'auto piu

'\ venduta in Europa nel segmento A, con una
¢ quota del 29,9%. Lancia conferma il trend di -

5 pdecisa cresc1ta(+3%)ment:e Alfa;Romeo ri- -
. Sulta,stabile.¢od.una,.quota. all’1%....... :
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