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I gruppi asiatici interessati a stringere accordi tecnologici con imprese torinesi

Asse italo-cinese nei componenti auto

Augusto Grandi

TORINO

s Nel1gy77 laproduzione diau-
toveicoli in America del Nord,
Giappone ed Europarappresen-
tava il 77% del totale mondiale.
Nelzoo7]laquotaéscesaal sywe
le previsioni per il 2013 indicano
un calo al 49%. Crescono invece
iPaesi del Bric (Brasile, Russia,
India e Cina). E proprio laCina -
ha spiegato ieri Eugenio Razelli,
presidente nel corso
diunworkshop organizzato dal-
la Fondazione Italia Cina e dalla
Camera di commercio di Tori-
no - sta cambiando le proprie
strategie poichéilgovernodiPe-
chino ha selezionato 18 costrut-
torilocali (su7o presentinel Pae-

del settore attuato con un piano
quinquennale.

ropeo. «Maigrandigruppicine-
si - ha sostenuto il presidentre

Diventa quindi importante, [QIENWE - sono anche molto

per le aziende italiane della
componentistica, confrontarsi
con due di questii8 prescelti. E
a Torino sono arrivati Chang
An e il gruppo Gaig per appro-
fondire la conoscenza con le
aziende italiane del settore. E
evidente - ha aggiunto Razelli,

cheicinesi puntano soprattutto

sulle aziende italiane in grado
diandare aprodurre inloco, ma-
gari attraverso joint ventures
perservire ilmercato cinese do-
ve quest’anno saranno venduti
oltre 10 milioni di autoveicoli.
Manonsono daescludere colla-
borazioni per la produzione di

interessati ad eventuali investi-
menti diretti in Italia. Hanno bi-
sogno di nuove tecnologie che
le aziende della componentisti-
caitalianapossono offrire e han-
no interesse ad aprire centri di
ricercae sviluppo in Italiax».

E sulla scia di quanto stanno
giafacendo alcuni gruppiindia-
ni, anche i cinesi sono interes-
sati a far shopping di aziende
italiane della componentistica
auto. Approfittando, evidente-
mente, anche delle attuali diffi-
colta di numerose aziende che
hanno qualita di impianti e di
dipendenti, manonla forzaper

Diventa in ogni caso impor-
tante l'attivita diformazione sul-
larealtacinese offerta dallaFon-
dazione Italia Cina. «& il terzo
workshop sulla Cina organizza-
to a supporto delle imprese ~
spiega Alcide Luini, direttore ge-
nerale della Fondazione - dopo
quellidedicatiallamoda (aMila-
no) e albiomedicale (aMirando-
la). La Cina sta diventando un
mercato d’accesso per le azien-
de italiane e noi puntiamo alla
formazione partendo da distret-
tispecializzati».

QuantoEIFRNiBN si tratta del
quarto seminario dedicato ai
Paesi pili interessanti quanto a
opportunita di mercato o d in-
vestimenti diretti. In preceden-

se) per un progetto di crescita veicoli destinati al mercato eu-  superare la crisi. za gl.l approfondxmentx aveva-
no riguardato India, Russia e
Repubblica Ceca.
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