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Industria. La riconversione punta su green economy, tecnologia aeronautica e carburanti alternativi

I automotive cambia obiettivo

In un anno per i fornitori la quota «ricavi da auto» ¢ scesa del 9%

Cristina Casadei

MILANO

wm «Greeny saranno i prodotti,
maecologicasardanchelaprodu-
zione. Bric sara invece I'area do-
ve accelerare la rotazione inter-
nazionale. E alle tecnologie puli-
te che guardala componentistica
italiana che reagisce al ridimen-
sionamento della "vecchia” pro-
duzione con l'avvio di progetti

L’'INNOVAZIONE

Ferrari «Il settore ha
un giro d'affari di 45 miliardi
einveste in ricerca

una percentuale molto alta,

che guardano alle nuove frontie-
redell’auto. E,in alcuni casi, pro-
va a intensificare percorsi di di-
versificazione di cui siannovera-
no gia numerose storie negli Sta-
tl Uniti, come quella della Ab-
bott Workholding Products che
per garantirsiun futuro difronte
alla caduta dei giganti di Detroit
& passata alla produzione di pro-
tesi da ginocchio o la Delphi
corp che sta studiando il modo

| [SETTOREDIPUNTA

45 miliardi

Il giro d’affari
Lacomponentistica
autoveicolare rappresentaun
settore di punta dell'economia
jtaliana con unfatturato che nel
2008 haraggiuntoi 45 miliardi

2.500

Le aziende

l{ settore & costituito da 2.500
aziend eimpiega circa 170mila
addetti

di adattare le batterie per auto ai
generatori ecologici per Tedili-
zia residenziale (si veda il Sole
24 Ore disabato).
Senelzo007iricavi provenienti
dall’auto italiana pesavano per il
969 deltotale, oggi che sono sce-
si all'87% secondo un’indagine
dell'Osservatorio sulla compo-
nentistica autoveicolare della Ca-
mera di Commercio di Torino
chehainteressato 882aziende ita-
liane, gli imprenditori pensano al
dopo-crist con la consapevolez-
zache «nontorneranno pitiitem-
pi dei 18 milioni di auto vendute
in Europa e che il settore subira
un ridimensionamento», spiega
Mauro Ferrari, presidente del
gruppo componenti Anfia, 'asso-
ciazione che li riunisce. Adesso

" che la componentistica, che ha

ungiro d’affari di4s miliardi dieu-
ro ¢ occupa 17omila persone, sta
tornando «auna fase flat nel sen-
sochelacadutasembra essersiar-
restata-precisa Ferrari—é deter-
minante mantenere attiva e com-
petitiva la produzione».

Di qui la tendenza molto forte
a passare dalla “tradizione"
all"innovazione" che per l'auto
significa avere un orientamento
verde. Ferrariraccontadi «unset-
tore che investe in ricerca e svi-

35%

Le esportazioni

Dall'inizio del 2000 éinziato
un percorso diforte
internazionalizzazione che ha
fatto lievitare 'export a oltre un
terzo della produzione

87%

L’aute

Senel20071ricavi provenienti
dalsettore auto pesavano peril
96% del totale, nel 2008 sono
scesiall'87%

Inppo una quota del fatturato tra
il 3 e il 7%, molto pili alta rispetto
allamediaitaliana, e della necessi-
ta di mantenerla tale soprattutto
adesso che le nostre imprese so-
noattaccate daconcorrentidipa-
esi che stanno dando un grande
sostegno alla componentistica
come gli Stati Uniti, la Francia o
la Spagna. Nelle prossime setti-
mane abbiamo chiesto che venga
aperto un tavolo ministeriale per
ilsostegno allaricercax.

Tntanto pero le imprese vanno
avantida sole.I'indagine hames-
s0 in luce che sono gia oltre 150
quelle orientate al clean tech, Di
gueste 63 hanno promosso pro-
getti per garantire maggiore effi-
cienza, 63 sisono concentrate sui
nuovi propulsori, mentre 36 su
propellenti puliti. Le nuove op-
portunitd hanno poi generato
un’attenzione nell’attenzione
perché il 709% delle aziende sta
gia lavorando a un processo pro-
duttivo pit pulito e un’aziendasu
due delle 882 del campione hari-
dotto gli scarti della produzione
¢ ha migliorato I'efficienza ener-
getica de] processo produttivo,
mentre un terzo ha aumentato la
percentuale di materie riciclabili
neimanufatti prodotti.

Sesetteannifa, conil forte calo

produttivo dellauto italiana, mol-
tiproduttori di componentisi era-
noorientatial "bianco" deglielet-
trodomestici, quellaattuale duna
fase in cui ladiversificazione non
potra essere fatta in questa dire-
zione date le difficolta del com-
parto. Anche se non dominanti,
nonmancanoicasidiimprendito-
ri, soprattutto medio-piccoli che
guardano ad altri settori come
I'aviazione.Unasoluzione pin dif-
ficile per chi ha una dimensione
importante perché «non puo spe-
rimentare diversificazioni per
via dei volumi molto elevati~ 0s-
serva Ferrari -. E possibile creare
delle nicchie nel giro d’affari ma
il legame con l'auto e i veicoli in-
dustriali rimane predominante».

Perigrandiplayer diventa co-
sifondamentale guardare olirei
confininazionali, mainuna dire-
zione diversa da quella dei
«mercati maturi e cioé Europa,
Stati Uniti e Giappone. Bisogne-
rd invece continuare la crescita
nei famosi mercati dell’area
Bric (Brasile, Russia, India e Ci-
na) - sostiene Ferrari -. E dato
che ci sono molte aziende della
componentistica che hanno di-
mensioni medio piccole questa
fase dovrebbe essere I'occasio-
ne per Nuove aggregazioni.
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