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Carrozzieri e dintorni

Il tlesign e
abita sempre

S IO N

L'emozione e la ragione

La Lucrezia quattrocoupé

della Up Design ¢ stata
presentata il 25 'giugno.

In alto, studi di vettura futuribile
firmati T

di media t:

di realizzare t
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L XHBLE SKIN

Fra Torino e Milano, non tutte le aziende
che fanno stile e progettazione sono moribonde.
Molte prosperano. Ecco come ci sono riuscite

e come si attrezzano per affrontare il futuro

e case automobilistiche aprono
spesso i loro centri creativi in
luoghi esotici. «Pare che favoriscano I'ispi-
razione», dice una grande matita italiana,
Walter de Silva, oggi a capo dello stile del
gruppo Volkswagen, «e noi designer stia-
mo volentieri al gioco. Ma la verita & che
le auto pit belle sono nate in officine spor-
che o in disadorni uffici tecnici di citta in-
dustriali come Torino e Milano».

Certo, i tempi sono cambiati. Dei nomi
che fecero la storia del design sul magico
asse che unisce Piemonte e Lombardia,
pochi sono sopravvissuti. La Bertone (ve-
dere il numero di giugno, a pag. 98) é so-
lo I'ultima a essersi avviata al tramonto.
Eppure una fiammella di quell’alchimia,
che ha saputo produrre tanta grazia in luo-
ghi che dalla grazia non parevano affatto
baciati, continua a bruciare. Centri di de-
sign e d’ingegneria, pur con vocazioni di-
verse, sembrano tutti gridare con una sola
voce: non siamo morti! Anzi, per la ve-
rita, ce la passiamo piuttosto bene.

Umberto Palermo, neoprotagonista del-
la scena torinese con la sua Up Design, af-
fida il messaggio a un’auto da sogno, che
romanticamente ha battezzato con il nome
della sua novella sposa, Lucrezia. Roberto

di Roberto Lo Vecchio

Piatti, che con Giuliano Biasio diede vita
otto anni fa alla TorinoDesign, lascia par-
lare i numeri del bilancio 2013, forte di un
giro d’affari di 5,5 milioni di euro. Da Mi-
lano, la Zagato, storica, e la Touring Super-
leggera, rediviva, rispondono con fuorise-
rie che ricordano I’eta d’oro degli anni 50.
Per non parlare della Pininfarina, che con-
ferma la sua eccellenza aggiudicandosi il
Compasso d’oro per il contributo alla Fer-
rari F12, disegnata assieme al centro stile
di Maranello. «I carrozzieri, entrata in crisi
la produzione a causa dell’accresciuta fles-
sibilita delle linee di montaggio delle Case,
si sono concentrati sulla progettazione, che
include la filosofia del modello, la sua ar-
chitettura, lo stile, la fattibilita e I'ingegne-
ria. Tale attivita non & mai cessata e di re-
cente é ripresa pure la realizzazione di pic-
colissime serie e prototipi», dice Leonardo
Fioravanti, presidente del gruppo carroz-

zieri e progettisti[dEIFARa) e titolare dello
studio di design che porta il suo nome.

Uno scenario rigenerato

Con I'eccezione della Pininfarina e del-
la Zagato, nomi della tradizione, le altre
realta sono piuttosto giovani, a conferma
della vitalita del settore. Palermo, ex re- »
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Fast&Furiousi

Doppio votto per ¢
quattrocoupé, su meecanica
Maserati: elegante carrozzeria
(sostenuta nella parte superiore '
da un rollbar tubolare)

e interni da corsa, ©

Anche Milano fa notizia

MINI SUPERLEGGERA
MATRIMONIO ANGLO-ITALIANO

Per illustri nomi che si estinguono,

ce ne sono altri che risorgono. E il caso
della carrozzeria Touring, fondata nel 1926,
chiusa nel 1966 e rinata nel 2006, sempre
a Milano, per opera della societa olandese
di componentistica Zeta Europe BV,

che ha rilevato il marchio detenuto dalla
carrozzeria Marazzi di Caronno Pertusella
(Varese). La nuova impresa, con il nome di
Carrozzeria Touring Superleggera, si & fatta
conoscere con varie concept car: L'ultima,
lanciata a maggio al Concorso d'eleganza
di Villa d'Este, & un'originale barchetta

su base Mini, disegnata (e costruita

a mano, facendo largo uso di alluminio)

con la benedizione della Casa. La Mini
Superleggera Vision ha superfici lisce e
minimaliste, ma si cancede il vezza di una
pinna dorsale. La coda tronca incornicia Luci
a Led in foggia di Union Jack divisa in due.

» sponsabile dello stile all’l.de.A Institute,
ha fondato la Up Design nel 2010, co-
struendosi presto una reputazione nel set-
tore industrial con particolare attenzione
al mondo degli elettrodomestici: Ariston,
Indesit, Hotpoint sono i suoi clienti pit no-
ti, per i quali ha gia realizzato 4,5 milioni
di pezzi marchiati. «Ma I’automotive € il
nocciolo del fatturato, per ovvie ragioni:
finanziariamente una commessa in questo
settore vale, per dire, 15 frigoriferi». Cosi,
la cara vecchia auto porta ancora nelle
casse della Up Design il 70% dei ricavi,
che per il 2014 si prevede sfiorino i 2 mi-
lioni di euro. Non solo Cina nel suo porta-
fogli, ma anche consulenze per il colosso
nazionale, la FCA. Le show car servono da
vetrina: la Lucrezia quattrocoupé, sportscar
a quattro porte di cinque metri e 27, & la
seconda dopo la Vittoria del 2012 e sara
seguita a fine anno da un’altra variazione
sul tema granturismo, una 2 + 2 battezzata
Mole. Gli affari vanno cosi bene che Paler-
mo ha messo in cantiere il progetto di una
modelleria, cosi da realizzare in proprio le
madquette di stile anziché darle a fornitori
esterni. «Ho gia individuato un’azienda, la
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0GGI LE DESIGN HOUSE DEVONO MOLTO
ALL'ASIA. QUANDO I CINESI FARANNO
DA SE C VORRANNO NUOVE FORMULE

3VU, con cinque frese a controllo numerico
e un’autoclave. Un’azienda sana, dotata
anche di competenze nella lavorazione del
carbonio». Inizialmente il giovane designer
entrera come socio, per poi completare
I’acquisizione, ma la nuova realta si chia-
mera da subito Officine Umberto Palermo.

Curiosamente & la strada opposta a
quella scelta da Roberto Piatti, che di mo-
delleria interna non vuol sentire parlare.
«Uno dei segreti della TorinoDesign, se co-
si si puo dire, e di essere riuscita a com-
primere i costi fissi. Una fresa di qualita,
nuova, si paga dal milione al milione e
mezzo di euro. Quindi, abbiamo soltanto
un capo modellatore che segue i progetti,
i quali sono materialmente fresati da for-
nitori di fiducia», sottolinea Piatti.

Fame di matematica

Il Cas, cioé la modellazione a computer,
e I'ingegneria sono i settori pil1 in crescita.
«Quando i clienti ci vengono a trovare, re-
stano sorpresi dal livello di dettaglio a
cui ci spingiamo: nelle cerniere porte, nel-
la grafica interna dei fari, nei microcom-
ponenti... Il progetto completo é fornito in

tre-quattro mesi», afferma Piatti. «Le ma-
tematiche di stile, dal figurino alla simula-
zione in 3D, poi, sono diventate il nostro
punto di forza. Prestiamo costantemente i
nostri matematizzatori alle Case, perché la
natura altalenante del loro calendario ren-
de piti conveniente avere reparti interni di
Cas snelli e ricorrere all’ausilio di fornito-
ri esterni, come noi, su singoli progetti».
Il portafogli clienti della TorinoDesign &
globale: 39% in Cina, 31% in India, 23%
in Russia, 4% in Italia, 2% in Germania...

«La Cina da a tutti noi le maggiori pos-
sibilita di curare progetti chiavi in mano»,
fa notare Mike Robinson, che da capo del-
lo stile della Bertone € ora andato a ingros-
sare, assieme a un socio, le fila degli indi-
pendenti, con lo studio di design ED. Ma
quanto potra durare tutto cio? Quando I'in-
dustria cinese si sara dotata di centri stile
simili a quelli occidentali, come cambiera
il ruolo delle design house del Nord Ita-
lia? Secondo Fioravanti, questo processo
richiedera tempo. Ma, anche quando sara
completato, ci sara spazio per le nostre im-
prese. «Il futuro», afferma il designer, «e
nei prodotti innovativi, come I’auto elettri-

Squadra snella
Un bozzetto della monovolume
Maxus G10, 'ultimo prodotto della
TorinoDesign per ta cinese Saic.
Sotto, da sinistra, Giuliano Biasio,
direttore dello stile e socio al 10%,
Mauro Savarino, capo modellatore,
e Roberto Piatti, al vertice
dell'azienda (con il 90% del capitale)

ca, che aprira, con stimoli originali, nuovi
orizzonti alla ricerca di stile».

Futuro non pil da single

Per Piatti, la prospettiva piui logica per
affrontare il domani e quella delle allean-
ze. «E questione di taglia giusta. Se si &
troppo grandi s’incorre in rigidita e costi
eccessivi, se si & troppo piccoli si rischia
di restare tagliati fuori dalle grosse com-
messe. La soluzione puo essere la partner-
ship con realta complementari».

E la Up Design? «Collaboriamo stretta-
mente con la turca Hexagon: noi le offria-
mo consulenza di stile, loro ci curano I'in-
gegneria». Hexagon: se a qualcuno il no-
me suona familiare, & perché si tratta del-
la societa di Jan Nahum, lo stesso che me-
si fa manifestd interesse per la Bertone,
poi finito in nulla. Piccolo il mondo, in
provincia di Torino. BRRS

© Riproduzione riservata

Luglio 2014 QUATTRORUOTE 99

€ A N

Ritaglio stampa

ad uso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.

Anfia

089849

Codice abbonamento:



