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Nel 2013 il mercato dei
ricambi in Italia & calato
del 3,5%. Quali i motivi?
Quale famiglia di prodotto
ha sofferto di piu e quale
ha performato meglio?

Vediamo nei dettagli

i dati del Barometro

a cura di Anfia

it sl e A BRBRIES’

| Barometro Aftermarket [Bfifid & una
rilevazione statistica mensile interna
ad Affia - Associazione Nazionale Fi-
liera Industria Automobilistica nata nel
1999, quando le aziende associate della
componentistica riunite nel Gruppo di La-
voro Aftermarket espressero |'esigenza di
avere un indicatore dei trend del mercato
del ricambio.
Oggi partecipano alla rilevazione 20 azien-
de, il cui fatturato complessivo e pari al 20-
25% circa del mondo aftermarket in Italia.
Questo garantisce una buona attendibilita
alle indicazioni fornite dallo strumento per
guanto riguarda I'andamento delle vendi-
te. Nel corso degli anni, volendo affinare
la rilevazione, I&fifid ha creato un gruppo
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di lavoro in cui sono stati messi a fattor co-
mune 280 prodotti suddivisi per 5 famiglie
prodotto: Carrozzeria ed abitacolo, Elettrici
ed elettronici, Componenti Motore, Com-
ponenti Undercar, Materiali di consumo.
La suddivisione del dato generale in ma-
crofamiglie rappresenta un’informazione
aggiuntiva molto utile alle imprese parte-
cipanti alla rilevazione, in particolare alle
aziende multiprodotto, dando la possibilita
di confrontare i propri risultati di mercato
con quelli indicati dai trend di piti famiglie
prodotto diverse.

La rilevazione del Barometro segue re-
gole precise, nel rispetto delle esigenze
di riservatezza e confidenzialita del dato
espresse dalle aziende partecipanti. Per
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questo, il dato relativo al trend del mercato
viene divulgato all’esterno unicamente su
base annuale mentre, a inizio anno, viene
individuata una finestra in cui si consente
alle aziende di entrare o di uscire dalla
rilevazione, mantenendo perd un panel
di partecipanti bilanciato. Fin dall'inizio, la
rilevazione ¢ affidata alla Cfn (Compagnia
Fiduciaria Nazionale), che annualmente si
occupa della raccolta dei dati delle aziende
suddivisi per famiglie di prodotto.
Secondo il Barometro Aftermarket [y il
fatturato della componentistica aftermar-
ket nel 2013 & calato del 3,5% rispetto
al 2012 (anno che aveva chiuso a -7,5%
dopo un 2011 positivo), seppure con va-
riazioni percentuali diverse a seconda delle
famiglie di prodotto considerate: il calo piu
marcato ha interessato i materiali di consu-
mo (-7,6%); seguono i componenti elettrici
ed elettronici (-4,6%) e i componenti mo-
tore (-4,1%); pressoché stabili i componen-
ti di carrozzeria e abitacolo (-0,9%), mentre
registrano una crescita a doppia cifra i
componenti undercar (+10,9%).
L'invecchiamento del parco circolante do-
vrebbe sostenere la domanda di riparazioni
e manutenzione, tuttavia gli alti livelli di

Una tendenza interessante & che la domanda
di mobilita & cambiata e va verso un utilizzo
piu ragionato della vettura. Il consumatore &
diventato piu attento e tende a vagliare con
occhio diverso offerte, prezzi, servizi e qualita

del potere d'acquisto dei consumatori - la
riduzione dei consumi petroliferi e del-
le percorrenze chilometriche, sommati al
clima di incertezza sul futuro, inducono a
rinviare o a ridurre al minimo gli interventi.
Una tendenza interessante, inoltre, & che la
domanda di mobilita & cambiata e va verso
un utilizzo piu ragionato della vettura. |l
consumatore é diventato piu attento e
tende a vagliare con occhio diverso offerte,
prezzi, servizi e qualita. Gli operatori del
post vendita devono cercare di interpretare
questi mutati comportamenti, non farsi
cogliere impreparati dal cambiamento e,

Secondo il Barometro
Aftermarket Bifi@il fatturato
della componentistica
aftermarket nel 2013 & calato
del 3,5% rispetto al 2012
(anno che aveva chiuso a -7,5%
dopo un 2011 positivo),
seppure con variazioni
percentuali diverse a seconda
delle famiglie di prodotto

Barometro Aftermarket Anfia. Statistica fatturato

1 Componenti relativa a 20 aziende
Famiglie Var. % fatturato |
prodotto | 201372012 |
Carrozzeria ed abitacolo ‘ -0,89 -
Elettrici ed elettronici -4,64
Componenti motore | -4,08 |
Componenti undercar 10,88 |

Materiali di consumo -7,62

soprattutto, adeguare di conseguenza le
logiche dell'offerta.

C'e da dire, inoltre, che lo sviluppo di tec-
nologie a basso impatto ambientale e Ia
crescita del numero di autoveicoli circo-
lanti ad alimentazione alternativa, insieme
all'immissione sul mercato di prodotti con
cicli di vita piu lunghi e dalla crescente
tecnologia, contribuiscono ad aumentare
la complessita del mercato del ricambio e
richiedono un continuo adeguamento delle
competenze tecniche degli operatori della
riparazione.

"Il nostro Barometro & uno strumento de-
cisamente ‘associativo’ - commenta Paolo
Vasone, neo eletto Coordinatore del Grup-
po di lavoro Aftermarket - nonché
Responsabile Mercato & Vendite Italia Bu-
siness Unit Aftermarket di Denso Thermal
Systems - frutto della vera collaborazione
delle aziende appartenenti al nostro grup-
po di lavoro. Si parte dai dati reali di ven-
dita sia per monitorare il mercato, sia per
avere dei dati di ritorno affidabili ed utili
per elaborare strategie o formulare consi-
derazioni. L'importanza del nostro storico
Barometro & amplificata dalla presenza di
altre innumerevoli forme di misurazione

disoccupazione e ricorso alla cassa inte- del mercato ispirate al nostro strumento”.
grazione - con conseguente forte riduzione “Il Barometro Aftermarket, pur non rap-
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Paolo Vasone, neo
eletto Coordinatore
del gruppo di lavoro
Aftermarket BRfi@nonché
Responsabile Mercato &
Vendite Italia Business
Unit Aftermarket di
Denso Thermal Systems

Carlo Covini,
Responsabile Area
Mercato del gruppo di
lavoro Aftermarket’
e Sales & Marketing
Manager Europe South di
Skf Industrie

Emanuele Castelnovo,
General Manager Trw
Automotive Italia, Parts &
Service Division

Cesare Savini,
General Manager
&AM Director

di Itt Holdings Czech
Republic

presentando un dato con validita statistica,
& un utile strumento che misura il trend
del mercato al livello dei componentisti,
fornendo alle aziende un parametro di
riferimento in un mercato, quello dell‘af-
termarket automobilistico, in cui si avver-
te una carenza di rilevazioni ufficiali, in
maniera analoga a quanto awviene con la
societa Nielsen nel food - dichiara Carlo
Covini, Responsabile Area Mercato del
Gruppo di lavoro Aftermarket [Sfifid e Sales
& Marketing Manager Europe South di Skf
Industrie - Il dato del Barometro conferma
la crisi del settore negli ultimi due anni, pi
marcata nel 2012 e con un assestamento
nel 2013, a sottolineare come anche un
mercato anticiclico come il nostro abbia
dovuto leggermente ripiegare di fronte ad
una ‘gelata’ che non ha risparmiato nessun
settore della nostra economia. Ci aspettia-
mo, tuttavia, qualche buon segnale dalle
prime rilevazioni di quest'anno”.

Nell'ambito del gruppo di lavoro After-
marketlBiffia esiste anche una rilevazione
dei trend di mercato delle pastiglie freno,
prodotte e/o commercializzate da diverse
aziende associate. Si tratta del Barometro
pastiglie freno, che coinvolge un panel di

0ggi partecipano alla
rilevazione 20 aziende,
il cui fatturato
complessivo & pari al
20-25% circa del mondo
aftermarket in Italia

Il calo piu marcato ha
interessato i materiali di
consumo (-7,6%); seguono

i componenti elettrici

ed elettronici (-4,6%) e i
componenti motore (-4,1%);
pressoché stabili i componenti
di carrozzeria e abitacolo
(-0,9%), mentre registrano
una crescita a doppia cifrai
componenti undercar (+10,9%)

in Italia. La rilevazione raccoglie, su base
mensile, i dati relativi al numero di kit pa-
stiglie freno venduti in Italia e al fatturato
derivante dalla vendita sia per le autovet-
ture, sia per i veicoli commerciali leggeri
(Lev), consentendo cosi di stimare anche il
prezzo medio di un kit. Si & ritenuto utile
costruire una serie storica dei dati parten-
do dal 2009, in modo da confrontare le
variazioni percentuali del numero di unita
vendute e dei valori di fatturato. Secondo

7 aziende che rappresentano, in termini il Barometro pastiglie freno, nel 2012 il
di fatturato, circa il 50% degli operatori ~ fatturato derivante dalla vendita dei kit
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Lo sviluppo di
tecnologie a basso
impatto ambientale e

la crescita del numero

di autoveicoli circolanti
ad alimentazione
alternativa, insieme
all'immissione sul
mercato di prodotti

con cicli dj vita

pitt lunghi e dalla
crescente tecnologia,
contribuiscono ad
aumentare la complessita
del mercato del ricambio

Linvecchiamento del parco
circolante dovrebbe sostenere

la domanda di riparazioni e
manutenzione, tuttavia gli alti
livelli di disoccupazione e ricorso
alla cassa integrazione, la riduzione
dei consumi petroliferi e delle
percorrenze chilometriche, sommati
al clima di incertezza sul futuro,
inducono a rinviare o a ridurre al
minimo gli interventi

ha interrotto il trend positivo registrato
nel 2010 e nel 2011, con una flessione
del 4,4% per le automobili e una crescita
del 2,4% per i veicoli commerciali leggeri
rispetto all’anno precedente, chiudendo
con un calo complessivo del 3,6%.

Nel 2013, il fatturato relativo ai kit per
automobili & rimasto sui livelli del 2012
(-0,2%), mentre é cresciuto dell’1,3%
quello relativo ai kit per veicoli commerciali
leggeri, con un consuntivo annuale in linea
con il 2012.

“Il trend negativo registrato nel 2012, e
proseguito nel 2013 - commenta Cesare
Savini, General Manager & AM Director
di Itt Holdings Czech Republic - & decisa-
mente preoccupante e denuncia una crisi
profonda, che in Italia & ormai arrivata a
colpire un settore tradizionalmente antici-
clico come |'aftermarket. Nel resto d'Euro-
pa, soprattutto nei Paesi di lingua tedesca,
la situazione e migliore e si riscontrano
andamenti di segno opposto. Per I'ltalia, la
speranza é che il 2014 possa essere |'anno
dell'inizio dellinversione di tendenza anche
se al momento, purtroppo, rimane una
speranza non suffragata da alcun segnale
concreto di ‘risveglio” del mercato”.

“Il 2013, pur confermando i dati dell'anno
precedente, ha avuto un andamento oscil-
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Per I'ltalia la speranza &

che il 2014 segni l'inizio
dell'inversione di tendenza,
anche se ora & una speranza
non suffragata da segnali di
‘risveglio’ del mercato

lante rispetto al 2012 - conclude Emanuele
Castelnovo, General Manager Trw Auto-
motive Italia, Parts & Service Division - Nel
primo trimestre, infatti, si & registrato un
calo dei volumi del 7%, mentre il secondo
trimestre ha mostrato un discreto recupero
di attivita. Di nuovo, nel terzo trimestre,
un calo di volumi, con un buon recupero
nell’'ultima parte dell'anno. Questa situa-
zione altalenante suggerisce un duplice
messaggio: da un lato, continua la fase di
incertezza che caratterizza il nostro mercato
ormai da qualche anno; dall’altro, tuttavia,
i buoni risultati dell’ultimo trimestre 2013 e
I'incoraggiante inizio del 2014 autorizzano
a considerare i prossimi mesi di attivita con
qualche margine di ottimismo”. 5
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