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L’industria dellauto Ipuntidiforza Le opportunith

Nervo (Skf): abbiamo conquistato
grande credibilita sui mercati internazionali

L’indotto raccoglie la stida americana

Il mercato Usa vale circa un miliardo di euro contro i quasi quattro miliardi della sola Germania

Scudieri (Adler): contano i progetti strategici

LA STRUTTURA PRODUTTIVA come l'arrivo della Jeep nel sito di Melfi

Www.ecostampa.it

Filomena Greco

TORINO.

m=m Una opportunita importan-
te, che consolida I’assetto socie-
tario del Lingotto e apre nuove
strade per 'automotive Made in
Ttaly. Allindomani dell’accordo
traFiat e Chrysler e in vistadella
futurafusione, lafilieradell’auto
guardaconattenzione alle possi-
biliricadute industriali. A comin-
ciare daifornitoristoricidel Lin-
gotto, che in questi anni hanno
comungue cambiato pelle. «Dal
2008 a oggi - ricostruisce Aure-
lio Nervo, amministratore dele-
gato di SkfIndustrie e neo presi-
dente del Gruppo Componenti
‘Anfia - 1a filiera italiana dell’au-
tomotive ha conquistato terre-
nosuimercati internazionali,un
processo che va analizzato co-
me positivononsolo perle azien-
de ma anche per la stessa Fiat,
che puo contare su fornitori ita-
liani sempre piu qualificati».

A tradurre questo processo

in numeri c¢’¢ il fatto che I'auto-
motive italiano - che vale il 3%
del Pil nazionale e esporta il
50% della produzione - haridot-
to in maniera crescente la sua
"dipendenza" dal Gruppo Fiat:
nell’arcodiun anno, come emer-
gedaidatidell’Osservatorio sul-
la filiera autoveicolare italiana
di Anfia e Camera di commer-
cio di Torino, i produttori della

NUOVO SLANCIO

Stirpe: I'accordo con Chrysler
rappresenta un contributo
alla sprovincializzazione
dell’automotive italiano

e stimola gli investimenti

filierache forniscono Fiat (inIta-
lia o all’estero) sono scesidal 68
al 45 per cento. Un dato medio,
cheraccontadi come 'automoti-
veMadeinItaly vantiunacredi-
bilitd sui mercati esteri, sia di-
ventatozoccolo duro nelle forni-
ture a grandi paesi produttori
come la Germania e la Francia e
al contempo mantenga un lega-
me profondo con il Lingotto.

In questo contesto, gli Stati
Uniti hanno grandi potenziali-
ta di crescita: oggi valgono cir-
ca un miliardo di euro contro i
quasi quattro miliardi della so-
la Germania e i due della Fran-
cia. Il Brasile, altro mercato car-
dine nelle Americhe, vale circa
700 milioni di euro.

Laspintaglobal che potraarri-
vare ai partner italiani dalla fu-
sione con Chrysler, come sotto-
linea Maurizio Stirpe, a capo di
Prima Spa, fornitore di compo-
nenti plastiche per il Lingotto e
presidente di Unindustria Ro-
ma sara decisiva: «L’accordo
rappresenta un contributo alla
sprovincializzazione dell’auto-
motive italiano e permette a chi
partecipa alla filiera di avere
unapresenzastabile e unavisio-
ne su investimenti e futuro». In
chiave industriale, focalizza Pa-
olo Scudieri, presidente del
Gruppo Adler, «conteranno
sempre di pili le collaborazioni
strategiche tra i due marchi, co-

me nel caso della produzione di
un modello Jeep aMelfi, e le po-
tenzialita che ne deriveranno
periproduttoriitaliani».

Se daun lato il monofornitore
Fiatéun’icona del passato,ilmo-
dello che sempre pitisiimpone &
quellodiaziende fornitriciforte-
mente "Fiat Oriented" e al con-
tempo in grado di consolidare
canali conle grandi case produt-
trici mondiali, a cominciare da
quelle tedesche. Un discorso
che vale per partner storici co-
me la campana Adler, come la
Prima Spa, Olsa o aziende fami-
liari come il Gruppo Cornaglia.
«Abbiamo sviluppato con Fiat -
sottolinea Scudieri - la prima
vetturadi serie in fibra di carbo-
nio, 'Alfa 4C, un progetto inno-
vativo. Oggiil gruppo valeil 27%
deiricavidella Adler (tomilaad-
detti e Go stabilimenti, ndr) che
ha portato a termine un proces-
so di internazionalizzazione,
concluso conlultimaacquisizio-
ne nel 2013, che ci garantisce la
possibilita di operare con i prin-
cipali car maker del mondo».
«Per noi Fiat e Fiat Industrial -
spiega Stirpe - valgono il 30%
del fatturato, una spinta impor-
tante che ci ha permesso di ag-
gredire nuovimercati, nellacon-
vinzione che la fusione aprira
delle nuove possibilita negli
Usa, in Sud America e in Cina».

1l Lingotto vale il 20% del fat-

turato Olsa, produttrice di grup-
piottici per'automotive e stori-
co fornitore di casa Fiat, accanto
aVolkswagene Bmw. «Esportia-
mo - racconta il presidente Al-
berto Peyrani - il 95% della pro-
duzione». Millecinquecento gli
addetti nel mondo, stabilimenti
anche in Messico (a seguito
dell’accordo con Chrysler, due
anni fa) e Cina. «Il carattere in-
ternazionale & fondamentale
per restare competitivi - dice -
come insegna la vicenda Fiat-
Chrysler. Abbiamo assunto I'an-
noscorso 30ingegneriper raffor-
zare il nostro centro ricerca ed
essere all’altezza delle innova-
zioniche chiedeilmercato.Mae
altrettanto importante che I'Tta-
lia conservi uno zoccolo duro di
manifattura: € quanto ci auguria-
mosuccedaall’indomanidell’ac-
cordo, e poi della fusione, tra
Fiat e Chrysler». Non nasconde
qualche timore Piermario Cor-
naglia, uno deidue ad dell’azien-
danata quasicento annifae oggi
allasua quarta generazione, sto-
ricofornitore del Lingotto e pre-
sente in 5 paesi: «OggiFiate Cnh
Industrial - sottolinea - rappre-
sentanoil50% delnostro fattura-
to. La cosa importante in futuro
& che i centri decisionali restino
inItaliamentrelasperanzaé che
aumentinole possibilitadiscam-
bi di piattaforme e produzioni
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L’automotive made in Italy

I PRINCIPALI PAESI D'ESPORTAZIONE PER L'AUTOMOTIVE MADE IN ITALY

Dati in miliardi di euro, 2012 e gennaio - settembre 2013
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L'ANDAMENTO DELL'EXPORT
Dal 2007 ai primi nove mesi del 2013. Dati in milioni di euro
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L'ANDAMENTO DELL'IMPORT
Dal 2007 ai primi nove mesi del 2013. Dati in milioni di euro
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