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L BAROMETRO
DELL AFTERMARKET

Dai dati forniti dalla Sezione Aftermarket del Gruppo

Componenti BBl emerge che, se nel 2014 le uniche

famiglie prodotto in crescita erano i componenti motore
e i materiali di consumo, nel 2015 la ripresa & stata per

quasi tutte le famiglie con un totale del +4,3%. Ecco che A FTERMARKET

cosa dicono i responsabili delle varie “aree di lavoro"

a cura della Redazione

pesso e sufficiente avere qualche infor-

mazione per capire quale direzione pren-

dere; se i dati a disposizione sono poi tan-

ti e significativila scelta da fare puo esse-
re presa con piu tranquillitd. Tramite il Barometro
Aftermarket - rilevazione statistica interna al Grup-
po Componenti [ANFIA® - & possibile farsi un'idea
piu che affidabile della direzione da prendere, per-
ché fornisce un trend indicativo dell'andamento del
mercato dei ricambi automotive su base mensile, sia,
a livello consolidato, sia a livello di singole famiglie
prodotto. Dalla rilevazione emerge che il fatturato
aftermarket registra un incremento del 4,3% nel
2015 rispetto all’anno precedente, che era risultato
pressoché allineato al 2013 (+0,4%). Chiusura posi-
tiva per tutti e quattro i trimestri: il primo a +3,4%,
seguito da un secondo trimestre ulteriormente in
crescita, a +6,9%, da un terzo trimestre in rialzo del
2,6%, per concludere con ottobre-dicembre a +4,7%.
Guardando all’andamento delle singole famiglie pro-
dotto, riportano una crescita a due cifre (+13,4%)
i componenti di carrozzeria e abitacolo, che recu-
perano rispetto alla flessione a due cifre (-18,4%)
del 2014. In crescita anche i componenti motore
(+9,4%), i componenti undercar (+4,6%), dopo un
2014 a -8,5%, e i materiali di consumo (+&,5%), men-
tre I'unica categoria in calo & quella dei componenti
elettrici ed elettronici (-7,4%), che gia risultava in
ribasso del 23,5% nel 8014. Se nel 2014 le uniche fa-
miglie prodotto in crescita erano i componenti moto-
re e i materiali di consumo, sintomo di una tendenza
degli automobilisti a concentrarsi sugli interventi di
riparazione e manutenzione indispensabili o comun-
que urgenti, rimandando il piu possibile gli altri, nel
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2015 assistiamo a una ripresa per quasi tutte le fa-
miglie - commenta, Paolo Vasone, Coordinatore della
Sezione Aftermarket del Gruppo Componenti AN=
[FIAN 11 miglioramento del clima di fiducia di consu-
matori e imprese e la ripresa dei consumi, del resto,
hanno avuto un riflesso positivo anche sul mercato
auto, in graduale ripartenza nel 2015 (+16% rispetto
al 2014) dopo i forti cali degli anni di recessione e
un primo segno positivo nel 2014 (+4,3%). Inoltre,
il fatto che c¢i vorranno anni per rinnovare un par-
co circolante italiano molto invecchiato durante la
crisi - a causa del continuo rinvio della sostituzione

BAROMETRO AFTERMARKET /ANFIA - 2015
VAR% FATTURATO

FAMIGLIE PRODOTTO 2015/2014
Carrozzeria ed abitacolo +134
Elettrici ed elettronici -74
Componenti Motore +9.4
Componenti Undercar +4,6
Materiali di Consumo +2,5
TOTALE ANNO +4,3
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dei veicoli, che ha portato I'etd mediana delle auto-
vetture circolanti dai 7,5 anni del 2003 a quasi 10
a fine 2014 - incide, almeno in parte, sulla doman-
da di riparazione. Un altro elemento da considerare
nell’analisi del trend del comparto, tuttavia - pro-
segue Vasone - & che il crescente orientamento alla
qualité, all’efficienza e all’affidabilitéd dei prodotti,
approccio adottato in prima battuta dalle Case co-
struttrici, ha condotto ad un allungamento del ciclo
di vita di alcuni componenti, mentre l'innovazione

* e aziende che partecipano alla rilevazione rappresentano
il 20% circa del mercato
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| COMMENTI DEI RESPONSABILI

AREA RAPPORTLCON LE RET/INDIPEN
DISTRBUZIONE AFTERMARKET
Rlﬂettere sui numen

cativi perché danno delle infor-
mazioni macto, anche se il trend
nei diversi settori puo cambiare
velacermente. Come si vede an-

; mance se ,damenm dx una
certa famiglia di prodem & X,

Carlo Covini
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tecnologica ha determinato I'ingresso di nuovi arti-
coli nel portafoglio prodotti del mercato dei ricambi.
11 ruolo sempre piu centrale dell’elettronica e della
telematica, inoltre, ha contribuito a ridurre il mar-
gine d’errore umano negli interventi di manuten-
zione e riparazione o montaggio. Questo significa
anche che il mondo dell’autoriparazione, oltre a
doversi necessariamente tenere al passo con 1’evo-
luzione delle tecnologie, maturando un adeguato
grado di competenze, deve puntare su un elevato
livello di servizio per la fidelizzazione dei clienti.
La qualitd del prodotti € il valore chiave che uni-
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 AREAPRODOTIO
Qualita del prodotto

positivo, per cui ¢ possiamo fitenere
ediamente ‘\soddtsfam lo cmfer{.

Fabio Pellegrini
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sce le aziende della Sezione Aftermarket di [ ANEIA!
ed é frutto di importanti investimenti in ricerca e
sviluppo, di elevati standard tecnologici, di profes-
sionalita e attenzione alla sostenibilita ambientale
- conclude Vasone. Le scelte degli altri attori della no-
stra filiera, in primis il mondo della distribuzione, sono
pero determinanti per indirizzare il comportamento
dei consumatori finali in questa, direzione e scongiura-
re, cosi, i rischi che prodotti contraffatti o comunque
non rispondenti alle normative europee e alle specifi-
che tecnico-costruttive previste portano con se”.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Anfia

089849

Codice abbonamento:



