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Automotive. Nel 2015 la tecnologia made in Italy cresce nei Paesi extra Ue (5}4,25’/:;)

La componentistica auto
vale 19 miliardi di export

Negli Usa +6,9% - In Europa al top Germania e Francia

Filomena Greco
TORINO

wn Hafattoladifferenzaneglian-
ni profondi della crisi economica
trachiérimastoagallae chiinve-
cenoncel’hafatta. Oggilacapaci-
ta di esportare rappresenta un
tratto riconoscibile della compo-
nentistica automotive Made in
Italy. Nel corso del 2015 le espor-
tazioni di componenti automoti-
ve sono tornate a crescere, del
3,3%, conunadinamicapitivivace
verso i mercati extra-Ue (+4,2%)
rispetto all'export diretto ai mer-
catieuropei(+2,9%).Peruntotale
di19,9nmiliardidieuro,unvalore
che supera di circa un miliardo
I'ammontare delle esportazioni
al2007 e chegarantisce unabilan-
cia commerciale positiva per
quasisei miliardidi euro.
Germania, Francia e Spagna i
mercati principali per le aziende
italiane, mentre gli Stati Uniti si
confermano il primo mercato ex-
traeuropeo, conoltreunmiliardo
emezzo diesportazionie unacre-
scitadel6,99%,dopoilbalzodioltre
20 punti messo asegnonel 2014 ri-
spetto al 2013. Il trend di crescita

delle esportazioni di componenti
Oltreoceno ¢ fortemente condi-
zionatodalle politicheindustriale
di Fiat Chrysler e dallo sviluppo
della produzione di componenti
inun’otticadi produttore globale.
Maapesaresulzo15estatoancheil
boom di immatricolazioni nel-
l'areaNafta(Usa,Canadae Messi-
co), che ha fatto da traino anche
perlacomponentistica.

L’export di componentistica
automotiverappresentail4,89di
tutto 'export italiano. Ci sono le
condizioni per crescere ancora
nelle esportazioni? «Le imprese
italiane -sottolinea Giuseppe Ba-
rile, presidente del Gruppo Com-
ponentievice presidente di Anfia
=devono esportare sempre di pitt
ingegneria e produzioni ad alto
valoreaggiunto,questaélacondi-
zione principale. Lacrescitadelle
esportazioni nel 2015 ¢ collegata
ancheal cambiodipelledelle pro-
duzioni di auto in Italia, con la
scelta di Fca di puntare a produ-
zioni del comparto premium na-
turalmente destinate ai mercati
esteri. Credo che questa tenden-
za proseguira nei prossimi anni,

anche alla luce delle nuove pro-
duzioniavviatenelcorsodel2016,
e portera benefici alle imprese
dellacomponentistica».
L’exporthaagitodatrainosulla
produzione nazionale, sintetizza
Barile,siaperilcompartodegliau-
toveicoli , con volumi produttivi
saliti del 45% e vendite all’estero
aumentate del 30,8%, pittdi quan-
to fatto nel 2007, sia per i compo-
nenti automotive, «con una pro-
duzione in crescita del10,7% e or-
dinativiaumentatidelis,4%,36,1%
solo sul mercato interno.
L’Europa, dunque, resta il mer-
cato diriferimento per leimprese
italiane (con una quota del 69%
delleesportazioni),mahamargini
dimiglioramento. «Bisognaguar-
dare coninteresse - aggiunge Ba-
rile - a paesi come la Turchiae al-
I'area dell’Est Europay. A tal pro-
posito, da segnalare I'Ungheria,
entratatraiprimi dieci mercati di
destinazione della componenti-
sticaitalianagrazieadunbalzodel
42,5%,daz1s milioniaquasimezzo
miliardo di valore esportato.
Quantoallextra-Ue,oltreallacre-
scitadell’areaNafta,il2o15haregi-

strato una ripresa delle esporta-
zioni verso il Brasile rispetto al
crollo (-32%) del 2014, a quota 570
milioni, I'119% in pitt sull’anno pri-
ma.Unanota“amargine” il Giap-
pone, mercato che continuaacre-
scere sebbene su valori assoluti
menosignificativi:senel20141'Tta-
lia ha esportato componentistica
per239 milioni (gia in crescita del
15% sull’anno precedente), 'anno
scorso hasuperatoizoo milioni, il
26% in piu. La Cina invece vanta
unsaldo positivo verso!'ltalia per
730 milioni (poco pit di un miliar-
dodiimportazioniinItaliacontro
quasizoomilioni di esportazioni)

L'Italia & un paese esportatore
di motori e, soprattutto, di parti
meccaniche, vetri e accessori, la
bilancia commerciale invece ¢ in
negativo sul fronte degli pneuma-
tici. Nella dinamica dell’inter-
scambio commerciale, poi, il 2015
ha registrato un aumento signifi-
cativo, parial9,29,delleimporta-
zioni, tendenza collegata alla ri-
presa dei volumi produttivi e che
ha ridotto di quasi due miliardi il
saldo commerciale.
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La mappa
Quote percentuali sul totale
EXPORT IMPORT
Top 10 Paesi destinazione 2015 Top 10 Paesi origine 2015
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ITALIA - PARTI E ACCESSORI PER AUTOVEICOLI - INTERSCAMBIO COMMERCIALE
Valori in miliardi di euro
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