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Scenario produttivo. Analisi Cisl sulle ricadute dei piani del Lingotto nella fascia alta

Una Maserati su quattro
per il mercato di Pechino

Filomena Greco
TORINO

mm Unarivoluzione tuttainter-
naalle produzioniMadeinItaly
di Fiat Chrysler. Che nell'arco
di tre anni hanno visto aumen-
tareil pesodeimodelliapinialto
valore aggiunto rispetto alle
produzioni mass-market, con
una crescente vocazione
all'export. Una Maserati su
quattro prodotta in Italia e de-
stinata al mercato cinese, ad
esempio, e la contrazione delle
vendite in Asia e Stati Uniti,
l'anno scorso, harallentatoil ci-
clo produttivo a Grugliasco.
Proprioil 2016 potrebberibal-
tare completamente la situazio-
ne del 2012 e chiudere il cerchio
sull'Ttalia come paese focalizza-
to sulle produzioni ad alto valo-
re aggiunto per la casa automo-
bilistica guidata da Sergio Mar-
chionne.La fotografia arriva da
unaelaborazione curata daime-
talmeccanici della Cisl: se nel
2012 la produzione di modelli di
fasciamedioalta (Ferrari, Mase-
rati e Alfa Romeo Giulietta) pe-
sava per circa il 209% sul totale
della produzione del Gruppo
neiplantsitaliani,nel2015invece
leproduzioninellafasciadimer-
cato piu alta (Alfa Romeo Giu-
lietta, Alfa 4C, Maserati, Rene-
gade e 500X e infine Ferrari) cu-
bano il 58% della produzione.
Una percentuale destinata a sa-
lire, come prevede Ferdinando
Uliano, segretario della Fim-Ci-
sl e responsabile del comparto
Auto,«grazieall'avvionelleulti-
me duesettimane dimarzodelle
produzioni dell'Alfa Romeo
Giuliaa Cassino e del Suv Mase-
rati Levante nello stabilimento
di Mirafiori». Secondo una pri-

ma stima, potrebbero essere
6mila le Alfa Giulia prodotte a
Cassinonel corsodell'anno, trai
13eleismilainveceisuvMasera-
ti.«Il 2016 sara caratterizzato da
un ulteriore crescita nei volumi
con una composizione maggio-
re di auto della fascia alta del
mercato - aggiunge Uliano - e
questoavranonsoloeffettiposi-
tivi sull'occupazione, con un
forte ridimensionamento delle
ore non lavorate, in Cassa inte-
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StimaAnfiasulla quota diexport
relativaalla produzione diauto

grazione e con Contratti di soli-
darietd, ma avra un impatto po-
sitivo sulla capacita di generare
reddito degli stabilimentj italia-
ni, considerando i maggiori
margini su queste vetturey.
Questa trasformazione indu-
strialehafatto emergerelavoca-
zione dell'ltalia come paese
esportatore di veicoli prodotti
negli stabilimenti italiani: I'ulti-
ma rilevazione dell'Anfia sulla
produzione nel 2015 ha eviden-
ziato non soltanto la crescita dei
volumi rispetto al 2014 —+65%,

trend checontinuaanchenelpri-
mo trimestre dell'anno - ma an-
cheilfatto che quasiil 6o% delle
auto prodottein Italiafinisce poi
all'estero, una percentuale che
cresceal 67% se siconsideral'in-
teraproduzione diveicoli (com-
mercialieindustriali). Laspecia-
lizzazione produttiva degli sta-
bilimenti italiani, dunque, facre-
scere la vocazione all'export
dellevetture MadeinTtaly. A co-
minciare da Maserati e Ferrari.
La Cina rappresenta un mer-
cato importante per casa Mase-
rati: secondo il report annuale
sui risultati finanziari di Fiat
Chrysler, la Cina & il secondo
mercato per le auto Maserati,
dopo gli Stati Uniti, con il 229%
delle vendite totali. Questo vuol
direche pocomeno diunaMase-
rati su quattro prodotta in Italia
finisce in Cina. L'anno scorso
Maserati havenduto3i.500auto,
un calo del 4,1% dovuto proprio
alla contrazione dei due mercati
principali,Stati Unitie Cina.Una
contrazione di mercato che ha
avuto ripercussioni sul rallenta-
mento dell'attivita nello stabili-
mento di Grugliasco dove si pro-
ducono Quattroporte e Ghibli.
Ferrarisulmercato asiatico,
piazza che rappresenta 1'8%
delle vendite del Cavallino,
accanto al 14% del resto
dell'area Apac: anche in que-
stocaso, come per Maserati, le
vendite sono calate nell'area
“Greater China” (China, Hong
Kong e Taiwan) del 10% con
un trend perd in ripresa
nell'ultimo periodo dell'anno
scorso. Al contrario nel resto
dell'areaasiaticaFerrarié cre-
sciuta a due cifre, del 26%.
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